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ENTREQRISES

Vernet-Behringer au rendez-
vous des attentes de ses clients

Machines-outils. A travers ses EVOpen-Days, Vernet-Behringer fait plus qu'ouvrir ses portes.
L'entreprise dijonnaise présente ses nouveautés mais affirme aussi sa capacité a élargir ses
marchés, et a répondre aux besoins toujours croissants d'optimisation et de productivité exprimeés

- par ses clients. Cerise sur le gateau : elle démontre qu'elle sait faire efficace... et beau.

lles répon-
dent
doux noms
de-MAGevo,
de FGevo, de
HD-Sevo oude HD-Xevo2 et elles sont
les dernieres nées d'un des rares
acteurs delamachine-outil frangaise,
Vernet-Behringer, a Dijon. On pouvait
les découvrir a I'occasion des EVO-
pen-Days organisés par 'entreprise
les 6 et 7 décembre. Deux journées
portes ouvertes destinées aux clients
del'entreprise et & ses prospects, aux-
quelles s'ajoutait une manifestation
réservée au personnel de 'entreprise
(140 salariés) et a leurs familles, le 8
décembre. Lors des deux premiéres
journées, on parlait beaucoup, et de
nombreuses langues, dans les allées
de I'usine dijonnaise : anglais, russe,
arabe, espagnol ou allemand. Traduc-
tion du fait que I'entreprise est extré-
mement impliquée 4 'international :
sur les 20 millions d’euros de chiffre
d'affaires réalisés en 2016, 70 % concer-
nent l'export.

PLUS QUE DES PORTES-OUVERTES
Laclientele de Vernet-Behringer est,
de longue date, constituée de char-
pentiers métalliques, de stockistes et
de spécialistes des pylones, bref de
tous ceux qui doivent découper du
meétal, y faire des trous, le modeler...
Ces EVopen-Days étaient en fait un
peu plus que de simples portes ouver-
tes, comme le confirme Pascal Denis,
I'un des trois dirigeants associés de
I'entreprise, avec Frangois Rossignol
et Lionel Robelin : « Nous sommes sur
un marché mondial et, y compris en

Dans le panel des dients de Vernet-Behringe
place.
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France, oit nous opérons pourtant
depuis 135 ans, nous continuons da-
voir un déficit d'image par rapport i
nos capacités. Ces journées sont une
des solutions permettant de combler
ceddficit. De plus, nous entretenons un
contrat moral avec nos clients. lls nont
pas de temps a perdre, donc si nous les
faisons venir, c'est pour leur montrer
de véritables nouveauteés, pour les inté-
resser; pour les surprendre. Ceest aussi
la raison qui fait qu'un tel évéenement
nest pas organisé tous les ans. Quand
nous le faisons, nos clients ne doivent
pasavoir lesentiment quiils sont venus
pour rien ». Effectivement, tel n'était
paslecas:les clients pouvaient décou-
vrirles nouvelles lignes de percage de
lafamille HD-X ou encore la machine
atdle MAGevo. Par ailleurs, des machi-
nes qui, il y encore peu de terps, ne
faisaient que du percage ou du sciage
deviennent a présent de véritables
centres d'usinage, qui pressent, ¢ba-
vurent, marquent, fraisent ou tarau-
dent, bref, qui sont aptes & optimiser
l'utilisation de la matiere, qualité tou-
jours appréciée dans un secteur ot la
chasse aux cofits releve du défi quo-
tidien.

NOUVELLES DECLINAISONS
DE MARCHES

Armée de ces évolutions, ausein de
la construction métallique, débouché
historique des machines maisons, Ver-
net-Behringer prend aussi en compte
de nouvelles déclinaisons de marchés,
endirection des métalliers-serruriers,
parexemple. Le secteur des fabricants
de pylones, rares en France mais trés
présents en Europe de1'Est et du cen-
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La participation a ces EVOpen-Days a dépassé les espérances de |'entreprise organisatrice.

tre, a aussi ouvert de nouvelles per-
spectives. « Les pyloniers, poursuit Pas-
cal Denis, évoluent dans un marché
trés concurrentiel, répondant a des
appels d'offres internationar, avec des
ateliers qui doivent étre trés productifs.
Or; plus cette industrie se pose des quies-
tions en termes de productivité, plus
une entreprise comme la notre a des
choses ¢ leur dire, et & leur montrer ».
Autre marché de diversification : les
fabricants de matériel agricole, de
wagons, ou de semi-remorques,
autantd'acteurs qui usinent del'acier
de moyenne et forte épaisseur.

Lors de ces EVOpen-Days, Vernet-
Behringer mettait par ailleurs 'accent
sur sa capacité a concevoir des lignes
automatisées, réponse a la difficulté
croissante du secteur métallurgique
au sens large a recruter de la main
d'ceuvre. C'est 13, pour I'entreprise,
un énorme axe de développement,
transversal.

« Ces éléments, poursuit Pascal
Denis, ajoutés a un niveau d'équipe-
ment industriel assez obsolete en
France, nous incitent d croire que nous
sommes sur un marché qui va vrai-
ment redémarrer en France, notain-
ment si nous sommes au rendez-vous
d'uneautomatisation croissante et per-
Jormante ».

BERTY ROBERT

@ vernet-behringer.com

Belle comme une madhine !

B Labeauté d'une machine-outil n'est pas, a priori, le premiersouci
d'un industriel et il est vrai que, jusqu'a présent, ce secteur ne s'est pas
caractérisé par une appétence particuliere pour le design extérieur. Mais,
Ia aussi, les choses changent. Chez Vernet-Behringer, on revendique 'en-
vie de faire beau autant qu'efficace. A I'origine, on trouve une raison
purement technique ( la nécessité de « carteriser » des machines d’ol1
peuvent étre projetés des copeaux de métal ) que I'entreprise a décidé de
faire évoluer en argument marketing. Le résultat : des ensembles & l'es-
thétique soignée, dont le colt est certes, plus élevé, mais qui assurent
également une plus grande sécurité pour les opérateurs. On disait « beau
comme un camion, il faudra peut-étre bientét dire belle comme une
machine. Chez Vernet-Behringer, ce design industriel est en tout cas le
fait d'une équipe de jeunes ingénieurs « maison ».

B.R.

Elargissant le spectre de la machine-outil, Vernet-Behringer se revendique aujourd’hui
comme un concepteur de centres d'usinage.
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